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TEMPURA
PREND LE POULS
DE L'EPOQUE

Depuis 2020, TEMPURA porte un regard sur le Japon
inspirant, loin des clichés, pour une audience exigeante en
qguéete d'authenticité. TEMPURA prend le pouls de l'époque
pour mieux décrypter, mieux comprendre, toujours dans un
esprit d'ouverture et d'inclusion.

Cette diversité fait aujourd’hui la force de notre média :

il regroupe une communauté de milliers de lectrices et de
lecteurs, passionnés ou simples curieux, toujours ouverts
sur le monde.
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LE MAGAZINE SUR
LE JAPON LE PLYS
LU ET DISTRIBUE
EN FRANCE

Un magazine de référence qui propose reportages photos
inédites, nouvelles tendances (mode, design, food,
architecture...), chroniques et enquétes, portfolio d'artistes
et édito. Une exigence tant sur le fond que sur la forme qui
fait de TEMPURA le magazine sur le Japon le plus lu et
distribuée en France.

« Cette revue, c'est évidemment l'excellente Tempura, superbe
publication, textes au scalpel, photos et illustrations
impeccables, et toujours ces approches décalées pour mieux
vivre, voir et comprendre le Japon [...] Une fois de plus, Tempura
nous donne envie de voyager ou, a défaut, de nous poser dans un
canapé pour feuilleter la revue qui cerne le mieux le Japon
d‘aujourd’hui »

_Philippe Vandel, la Matinale de France Inter
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Voyage 3 Fukui Les céramiques de Mashiko Pour une poignée de riz La laque de Noto
Fukuitravel notes  Mashiko craft town For a handful of rice Noto’s lacquerware

Pour feter ses 5 ans, le magazine culte passe en
format semestriel :
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196 pages toujours plus inspirantes

Bilingue anglais-francais pour toucher de
nouveaux lecteurs

De nouvelles rubriques lifestyle, food, métiers
d'art, design, mode...
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Une présence plus forte en Relay,
points presse et select shop (coffee
shop, musées, galeries...)

60 000 exemplaires par numeéro.
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NOUVELLES RUBRIQUES

Dans la cuisine de... Chambre avec vue Tokyo Street Looks

Une plongée intime dans la cuisine Une rencontre avec un créateur, dans Notre journaliste tokyoite se balade dans les
des chef.fes du moment et de leurs son intérieur, qui se raconte a travers rues de la capitale pour flairer les dernieres
dernieres créations culinaires. ses objets d'artisanat ou de design. tendances vestimentaires Made in Japan, a

TSRS R e e travers un portfolio de snap
{ shots contemporains.
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NOUVELLES RUBRIQUES

La Chronique mode Le Grand reportage Le carnet de voyage

Une spécialiste de la mode japonaise  Nos reporters vous emmenent hors Un voyage au long cours a travers les

décortique avec humour une piece des sentiers battus pour aborder un régions du Japon, a la rencontre des

ou une tendance a chaque numeéro. grand sujet de société par le prisme du cultures locales, des savoir-faire ancestraux
Japon. et des habitants qui les font vivre.

TEMPURA



TEMPURA

DISTRIBUTION

Chaque numéro de TEMPURA est diffuse
a 60 000 exemplaires via différents canaux :

e Kiosques, Relay, Maisons de la Presse Librairies
e Abonnés

e Réseaux partenaires : Espaces culturels, musées,
grands magasins, concepts stores, compagnies
aériennes

e Evénements : Salons et expositions
e Numeérique : Cafeyn, Version digitale

e Export : Europe, Etats-Unis, Canada, Japon...



TEMPURA

UNE QUALITE ET
UNE EXIGENCE POUR
DES ANNONCEURS
PRIVILEGIES

Cette exigence et cette expertise font de TEMPURA un
interlocuteur privilégié pour tout annonceur souhaitant
s'adresser a une audience féru de Japon, mais aussi de
tout l'imaginaire qu'il véhicule : raffinement, créativite,
avant-garde, dépaysement, minimalisme...

Aussi bien les grandes marques de la mode et du luxe
(Chanel, Lexus, Seiko, Citizen...) que les institutions les plus
prestigieuses (Musée Guimet, Musée du quai Branly,
Maison de la culture du Japon a Paris, Forum des Images,
Institut Francais, Centre National du Graphisme...), en
passant par les éditeurs de renom (Glénat, Dupuis, Robert
Lafont...), nous font aujourd’hui confiance pour les
accompagner sur leur communication aupres d'une
audience engagée et fidele.




TEMPURA

UN LECTORAT
PLURIEL _
ET QUALIFIE

Audience mixte et plutot urbaine, au profil "intellectuel’,
consommatrice de biens culturels variés (livre, voyage, expos,
conférences).

Les lectrices et lecteurs de TEMPURA ont un intéréet
particulier pour le savoir-faire et la création, ils sont urbains
et CSP+, en quéte d’'évasion et d'idées de consommation :
expositions, conseils lecture, nouvelles tables, expériences...

Captivés par la découverte et ouvert sur le monde,
seuls les médias d'analyse et de perspectives les rendent
captif. TEMPURA leur offre l'occasion voyager

le temps d’une revue.

25-45 ans (63%)

CSP + (74%)

Urbaine : 56% Paris et grandes villes
(Marseille, Lyon, Bordeaux, Toulouse)
Mixte : 52% Féminine, 48% Masculine
Enquéte lecteurs 2024
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OFFRE MEDIA

> T — TEMPURA, c'est un magazine trimestriel de référence
Ay f f distribué partout en France. Mais aussi des réseaux
sociaux engageants, une newsletter tres suivie, et une
agence pour accompagner les marques sur leurs
besoins en production de contenu photo et vidéo.

& on comprend pourquoi
la viande chez un bon
boucher colte trois fois plus
cher. Pour les objets, ce n’est
pas si différent, mais nous

en avons beaucoup . . S R _ p
moins conscience. y, , ./ S S N Facebook : 8,6k abonnés

OBJETS
& SAVOR-FARE

Un écosysteme digital pointu et influant :

Instagram : 22,4k abonneés

Newsletter mensuelle : 45k abonnés

Version numérique : 38k lecteurs mensuels
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TARIFS 2025

Une visibilité unique auprés d'une audience ultra qualifiée

4e de couverture

2e de couverture

3e de couverture
Face sommaire

Face édito
ler recto

2e recto
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EMPLACEMENTS « STANDARDS »

TEMPURA

EMPLACEMENTS PREFERENTIELS (EUR HT)

24 000 €
20500 €
18 000 €
16 500 €
17500 €
28 000 €
12900 €
33000 €
28 000 €

3 Pleine Page 10 000 €

: Double-page 20 000 €
& 1/2 page 6 000 €
“)‘\ 1/4 page 3500 €

REMISES

nouvel annonceur 5%
volume pour 1 page 5%
pour 2 a 3 pages 8%
pour 4 a 5 pages 10%
6 pages et plus 15%

15%

remise professionnelle de

SPECIFICITES TECHNIQUES

PDF 300 dpi

Superposition des 4 couleurs : max 300%
Texte noir : 100% noir et non en 4 couleurs
Pas de traits de coupe ni repéres

FORMAT (fonds perdus compris)
1PAGE :230 Lx 295 H

DOUBLE PAGES : 430 Lx 295 H

Y2 PAGE Horizontale : 105 L x 295 H
Y2 PAGE Verticale : 230 Lx 115 H



PLANNING DE
PUBLICATION 2025

N° Daté Bouclage Livraison
N°21 (nouvelle formule) PRINTEMPS-ETE 2025 10/06 17/06 24/06
N°22 (nouvelle formule) AUTOMNE-HIVER 2025 14/10 21/10 28/10

N°23 (nouvelle formule) PRINTEMPS-ETE 2026 17/03 24/03 31/03




UNE AGENCE POUR
VOUS ACCOMPAGNER
SUR VOS BESOINS DE
PRODUCTION ENTRE
k142 ll8 PARIS ET TOKYO

FLSARYEH DIE

TEMPURA a su s’entourer des meilleurs talents :
photographes, vidéastes, DA, set designers, graphistes,
make-up artists, mannequins, planneurs stratégiques,
copywriters... Quels que soient vos besoins de
production (éditorial, campagne 360, 100% web, etc.)
nous pouvons vous accompagner en mobilisant toute
la créativité de TEMPURA entre Paris et Tokyo.

-
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CONTACT

Bureau TEMPURA
5 passage Piver
75011 Paris

hello@tempuramag.com

PUBLICITE

Kamaté Régie

Véronique Andréi
vandrei@kamateregie.com

Dominique Olivier-Toumanoff
dolivier@kamateregie.com

0147 68 59 43

TEMPURA
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